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Ecco i network

che hanno registrato

gli utili migliori

nell’ultimo esercizio.

Settore per settore
pubblichiamo in

esclusiva le principali

voci di bilancio dei
brand “piu ricchi”

tra quelli che utilizzano

soprattutto il franchising

come formula

ento network hanno registrato le

performance migliori in termini

di utile dell’ultimo esercizio di-
sponibile per la lettura dei bilanci, cioe
il 2011. Le voci che abbiamo scelto di
riportare sono ’utile di esercizio, cioe
la differenza (in questi casi positiva)
tra i ricavi delle vendite (il fatturato) e
icosti, e il Roi, (Return on Investment),
ovvero I’indice che permette di stabili-
re quanto si guadagna investendo del
capitale in una determinata azienda. Si
tratta di dati riferiti all’anno 2011, ri-
cavati dai bilanci, quei documenti fon-
damentali per scattare la fotografia
dell’andamento economico-finanzia-
rio di una azienda, che, non ci stanche-
remo mai di ribadirlo, sono pubblici.
E, ricordiamo anche questo, la di-
sponibilita a fornire il bilancio al po-
tenziale affiliato, non solo ¢ un ob-
bligo di legge, ma ¢ anche uno dei
segnali di massima trasparenza del
franchisor di cui puo avvantaggiarsi
la crescita dell’intera rete.

BIG DI TAGLIA SMALL
Le voci di bilancio sono state estrapo-
late a inizio ottobre 2012 dal software
AIDA di Bureau van Dijk Electronic
Publishing. Il database delle aziende

Franchising. Nell’elenco di seguito
troverete imprese che utilizzano come
unica formula distributiva I’affiliazio-
ne commerciale e altre che la affianca-
no ad altri canali.

Dal rendiconto finanziario ¢ impos-
sibile distinguere da quali modalita
provengono i ricavi, e quindi gli uti-
li, pertanto & plausibile che ci siano
casi in cui le cifre che vedete pubbli-
cate non dipendano solo dalla rete
degli affiliati. Abbiamo pero escluso
quelle imprese che sappiamo per
certo utilizzano la formula dell’affi-
liazione commerciale in modo mar-
ginale. Un’altra considerazione di
natura metodologica: se si guarda,
per esempio, al settore della ristorazio-
ne, non ci si sorprende che a svettare
sulle altre catene siano i grandi gruppi
cui fanno capo diversi network. Ecco
perché & importante sottolineare che
I’obiettivo di questo servizio non &
tanto stilare la classifica dei bravi, ma
mettere in evidenza il valore dei siste-
mi a rete.

VINCE IL SISTEMA A RETE
Nella nostra selezione abbiamo cerca-
to di far parlare i numeri, ma senza di-
menticare le due variabili sopra citate.
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voci di bilanci
arete nella sua
tene, se sono cost:
crescono e creano
sione che vale per le
estese e strutturate e per qu
cole e che operano in settori
nicchia, diversi dalla gia citata ri
zione o dall’abbigliamento, ma:
con la forza del franchising son
sciti a dare corpo a una idea d
ness. E il caso di una catena di
tori alimentari, presente nel
che ¢ stata acquistata da un
zionale e valutata qualche
euro. E il caso di quei g
che investono e moltipli
pria forza economica pu
filiazione.

GLI ASSENTI
Noterete che alcuni settori merceolo-
gici mancano all’appello, per esempio
quello degli alberghi, perché i dati di
bilancio depositati dalle aziende nel
nostro database erano per lo piti con
segno negativo. Il dato interessante €
che le aziende interpellate hanno di-
chiarato di voler puntare maggiormen-
te sulla formula dell’affiliazione per
velocizzare la ripresa.

BUREAU VAN DIUK

dati di bilancio pubblicati
sono relativi al 2011 e

no stati astrapolatl a

nella 'reaﬂzzazi 6 o
stribuzione di informazioni

di database e programmi
unici di ricerca e analisi dei
dati provenienti dal mer-
cato. All'elenco possono
mancare brand che non
hanno ancora depositato

il bilancio, che lo deposi-
tano all’estero o che fanno
capo a societa individuali.
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Focus

IgI&CO
PRIMIGI

STORE

Marchio

Utile migl. eur. 2011

Ragione sociale

'&BIG [ AME}é

% ROI 2011

GRUPPO IMAC

TEDDY SPA

PIAZZA ITALIA SPA

CRIS CONF. SPA

ADIDAS ITALY SPA

CAPRI SRL

ARAV FASHION SPA
HARMONT & BLAINE SPA
MIROGLIO SPA
TOMASONI TOPSAIL SPA
FERRONE SPA
CAMICERIA MONTEGRAPPA SRL
DEL MARE 1911 SRL
FREDDY SPA

SCORPION BAY SPA
SISTE’S SPA

1gi&Co, Primigi Store
Terranova, Calliope
Piazza ltalia

Pinko

adidas

Alcott, Gutteridge
Silvian Heach
Harmont & Blaine

* Motivi, Oltre

North Sails, Henry Lloyd
Sandro Ferrone
Belmonte

Del Mare 1911
Freddy

Scorpion Bay

Siste’s

99.807
24.987
7.914
7.203
7.016
4.491
3.467
3.108
2.704
1.062
520
410
406
381
323
187

MINICONF SRL * Sarabanda, Dodipetto  2.878 9,71
PRECA BRUMMEL SPA * Brums, Bimbus 408 3,68
GRUPPO ZANNIER ITALIA SRL Z generation 222 8,93
CLN SRL Petit 88 6,27
*Tra i marchi gestiti

sarahanda
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rogio 419
CALZEDONIA
TEZENIS Kccessorize

30.609 288

Ragione sociale Marchio Utile migl. eur. 2011 % ROI 2011

|
\ *CALZEDONIA SPA * Calzedonia, Tezenis  30.609 3,98

J INTICOM SPA YamamaY 11.464 n.s.

| “INTIMA MODA SPA “Verdissima 166 417

| BRANDED APPAREL ITALIA SRL Lovable 107 12,82
| FRUSCIO SRL Fruscio 72 10,64

ACCESSORIZE NORD ITALIA SRL Accessorize 288 22,83
UNI GLORY SRL Rossella Carrara 32 7,54

“ | ‘“~‘;\‘

Lﬁﬁm VIAGGI/TURISM&G;
CITY SIGHTSEEING ITALY SRL City Sightseeing 396 27,16
\ E TRADE SRL LastMinuteClick 110 ns.
“ PRIMARETE VIAGGI E VACANZE SRL  Primarete Network 19 27,98
D).
City Sightseeing
396 AZ FRANCHISING
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VELDIONGE  Bottega Verke,
3.446 4.513

MAGGIORE RENT SPA Maggiore 3.446 5,44
ESA SPA Blurent 85 5,06

BOTTEGA VERDE SRL Bottega Verde 4.513 n.s.
GARGIULO & MAIELLO SPA Idea Bellezza 416 3,40
L’ERBOLARIO FRANCHISING SRL L'Erbolario 172 20,72

FURLA SPA Furla 4.717 11,84

BRACCIALINI SRL Braccialini 433 7,04

LEROY MERLIN ITALIA SRL Leroy Merlin 20.107 17,96
B.B.C. SRL OBl 6.197 24,81
BRICOMAN ITALIA SRL Bricoman 1.942 8,99

MARKETING TREND SPA Brico IO 335 24,60

FURLA
AL FRANCHISING 4l71 7 20! 1 07
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GEOX  prink
RESPIRA cartucce ad ogni costo
43.238 135
Ragione sociale Marchio Utile migl. eur. 2011 % ROI 2011

PRINK SRL

BALLOON EXPRESS SRL Balloon Express Shop

fod

GEOX SPA Geox 43.238 9,65
COMPAR SPA Bata, AWLAB 2.276 10,12
NATURALLOOK SRL NaturalLOOK 1.007 24,58
TONI 2 SPA Miss Roberta 212 7,23
MIBER SPA Keys 108 4,75

—~ * % ¥

1.859

5-655 AZ FRANCHISING

Novembre 2012
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Green Power DEL
SOLE
16.200 355
Ragione sociale Marchio Utile migl. eur. 2011 % ROI 2011

ENEL.SI SRL Punto Enel Green Power  16.200
BLUENERGY GROUP SPA Bluenergy 765
PUNTO FOTOVOLTAICO SPA Punto Fotovoltaico 131
AUTOTECNICA GROUP SPA Autotecnica Group 33

ON ENERGY SPA On Energy 62
MONDO ENERGETICO SRL Mondo Energetico 7

CITTA DEL SOLE SRL

<

BINDA ITALIA SRL

* Breil, Hip Hop
STROILI ORO SPA Stroili Oro

CIELO VENEZIA 1270 SPA Cielo Venezia 1270
EMMEGI SRL G’old

n.s.
6,54
9,49
10,63
8,90
22,12

TECNOCASA FRANCHISING SPA  Tecnocasa 16.117
TECNORETE FRANCHISING SRL  Tecnorete 2.075
GRUPPO TOSCANO SPA Toscano 554

’ FRIMM GROUP SPA Frimm 74

* Tra i marchi gestiti

BREIL

MILANO
o
AZ FRANCHISING
Novembre 2012 7.756

n.s.
ns.
17,83

8,30 ‘

4 TECNOCASA

FRANCHISING NETWORK

16.117
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NG poltronesofa
2 Vespresso italiano dai 1932 ARTIGIANI DELLA QUALITA
147 6.644
Ragione sociale Marchio Utile migl. eur. 2011 % ROI 2011

BIANCAFFE SRL Biancaffe 147

‘\ POLTRONESOFA’ SPA Poltronesofa 6.644
CHATEAU D’AX SPA Cateau D’'Ax 960
FL FASHION SRL Nanan

VISION GROUP SPA *Vision Ottica, Vision 343
ARGO VISION SRL Argo Vision 27
NAU SPA NAU! 13

11,34

AUTOGRILL SPA * Spizzico, Ciao 31.926
CIR FOOD * Pastarito, Rita 7.603
CREMONINI SPA * Roadhouse Girill 5.821
SEGAFREDO-ZANETTI SPA Segafredo Zanetti 456
CASA DEL CAFFE VERGNANO SPA Caffe Vergnano 1882 106
BURGER KING ITALIA SRL Burger King 79

{ LA TRAMONTINA SRL La Tramontina 65

l

LA CAVEJA SRL La Caveja 39

VisionOttica iR
343 31.926

2,28
12,69
A7
3,53
3,74
11,76
26,95
10,50
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Kl ampiton [N 18

Sowdie, Ricovere. Comunicare:Lo Facciamo Bene”
e —

22.865 1.661

Ragione sociale Marchio

AMPLIFON SPA Amplifon
NATURHOUSE SRL NaturHouse

| BISTAR SRL CareDENT

| LOGISTIC-FOOD SRL Celi@chia Food

PROGETTO NUTRIZIONE SRL Vitamin Store

‘ SISTEMA ITALIA 93 SRL Mail Boxes Etc.
POSTESHOP SPA Poste Shop
SMMART POST SRL Smmart Post

Focus < @@&

Utile migl. eur. 2011 % ROI 2011

22.865 6,59
100 n.s.
86 n.s.
TF 22.25
13 14,04

. SUPERMERCATI"

ASPIAG SERVICE SRL Despar 22.8756 9,95
UNES MAXI SPA Unes 11.690 29,63 \
SOGEGROSS SPA * Basko, Doro Supermercati 9.805 1,94
GRUPPO PAM SPA PAM 8.061 2,18 }
MAGAZZINI GABRIELLI SPA * Tigre, Tigre Maxi 7.882 13,38
EUROSPIN ITALIA SPA Eurospin 7.327 21,82
LOMBARDINI DISCOUNT SPA * LD Market 3.717 18,84
LILLO SPA MD Discount 1.477 5.26
CRAI SECOM SPA Crai 567 20,59

| *SELEX SPA A&O, Dpiu 393 11,89
*DADO SPA Eurospesa 320 14,70
L’ALCO GRANDI MAGAZZINI SPA DiMeglio 222 3,24

* Tra i marchi gestiti

SPAR[(Y

22.375
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