Agenzia Parlamentare

14.02.2011

Cheta
é"i"m'enﬂwl

AGENZIA PARLAMENTARE

por infomusone politice ed ceonomica

AGENPARL, L'INFORMAZIONE CHE CERCAVI

) CHI siaMO = ‘. CONTATTI

Tu =i gui: Home - News - MILARNO

=i 14 Febbralo 2019 1132

MILANO: VISON GROUP, NASCE IL PRIMO FPOLO DELLA
DISTRIBUZIONE OTTICA ITALIANA
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(AGEMNPAREL) - Roma, 14 feb - Yision Service Group, che conta 950 Centri Ottici, e %ision |s Group con 450
Centri Ottici, =i uniscono dando vita al pid grande network distributivo dell'ottica italiana che prenderd il nome di
“ision Group. La joint venture con futura integrazione societaria, nasce dalla condivisione delle rispettive visioni
sulle prospettive del mercato ottico e dall'obiettive di modernizzare il rolo dei Gruppi nel processo di
intermediazione fra | propri affiliati, i| mondo produttive & 0 consumatori. Le sedi del gruppo situate a Milano,
Foma, Genova e Foggia danno l'idea di quanto sia capillare ed estesa la rete di Centri Ottici affiliati. || nuovo
network distributivo, infatti, con una rete di circa 1400 centri ottici in tutta ltalia e in Swizzera, si awarra di un
sistema organizzativa e relazionale di valenza europea, capace di offrire ai propri affiliati nuovi servizi ad elevato
valore aggiunto, con una presenza sul terrtorio estremamente ramificata ed estesa. Vision Group raggiunge il
14% della quota di mercato rafforzando |la propria posizione da leader tra i@ Gruppi di affiliazione ottica, con un
fatturato (sell out) stimato per il 2011 attorno ai 290 milioni di eura, All'interno del Gruppa si conferma come
strategica l'insegna dei Centri Ottici di famiglia VisionOttica, il premium brand del gruppa, con 210 Centri Ottici
presenti su tutto il terntorio nazionale. "Il nostro punto di forza — afferma Marco Procacciante, amministratore
delegato di “ision Sewrice Group - & guello di operare attraverso diverse insegne, differenti pasizionamenti e
modalita di affiliazioni customizzabili, al fine di soddisfare tutti | segmenti di mercata, puntando sulla gualita del
servizio ed il rafforzamento del rapporto con lindustria. Questo sara prima di tutto un'opportunita per gli affiliati e
di conseqguenza un vantaggio per i consumaton”,
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