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Il primo polo della distribuzione ottica italiona torna a Mido
per presentare servizi, prodotti e novitd tecnologiche
a supporto del business dei suoi 2.100 centri ottici affilicti

a cura della redazione

" nuncontesto sempre piii articolato, dinami-
t co e complesso da interpretare, far parte di
[“.; un gruppo permette uno sguardo pit1 acuto
Y\ e di ampio respiro sul mercato, la possibi-
lita di trovare strade concrete per essere compe-
titivi e di avere una guida per farlo in maniera
efficace in un “sistema protetto”. Ne & ferma-
mente convinto Vision Group che, «avvalendosi
di una struttura solida e di una visione europea,
progetta e sviluppa costantemente servizi e solu-
zioni innovative da offrire agli imprenditori ottici
affiliati per sostenerli quotidianamente nel loro
lavore e stimolarli ad accogliere il cambiamento
come opportunitd di evoluzione e crescita: servi-
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Lo stand di Vision Group a Mido 2016

zi commerciali, professionali e di marketing che
vanno ad arricchire l'esperienza dei singoli, con
I'obiettivo di proporre alti standard qualitativi al
consumatore finale - spiegano dal gruppo - E un
circuito virtuoso di modernizzazione, che offre la
possibilité di essere sempre in linea con le nuove
tendenze di consumo e le aspettative dei clienti».
E proprio la modernizzazione il fil rouge della
presenza di Vision Group a Mido 2017. «QOltre
all'esclusivo sistema di prova virtuale dell'oc-
chiale in realtd aumentata Virtual Try On, lan-
ciato nel 2016 ed evoluto in alcune funzioni, gli
affiliati hanno l'opportunita di testare la nuova
Vetrina Virtuale, che permette ai passanti di in-
teragire con il punto vendita gia dall'esterno
provando gli occhiali, sfogliando il catalogo at-
traverso lo smartphone e condividendo la pro-
va con i propri contatti — sottolineano da Vision
Group - Una delle tante novitd sul frente della
customer experience e dell'integrazione tra ca-
nali off e online che il gruppo sta adottando per
consolidare un percorso strategico di marketing
sempre pilu orientato all’'omnicanalitd: uno sti-
molo per il network a esplorare e utilizzare ca-
nali evoluti per fornire ai clienti una continuité
nell’esperienza d'acquisto e un maggior coinvol-
gimento in un contesto di consumo in cui la con-
vergenza fra digitale e materiale & ormai totales»,
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